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Allgemeine Geschdftsbedingungen der Bayard Media GmbH & Co. KG
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften

Ziffer 1: , Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschdaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift oder zum Zwecke der Verbreitung. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung
der Anzeige durch den Auftraggeber (Angebot) und Bestatigung der Buchung durch den Verlag in Textform (Annahme). Buchung und Bestdatigung kénnen auch Gber
das OBS Online-Buchungssystem erfolgen (Infos zur OBS finden Sie unter www.obs-portal.de).

Ziffer 2: Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Ab-
ruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlich wird.

Ziffer 3: Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Ziffer 4: Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel unter Beachtung der dem Werbungstreibenden gemaB
Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweilige Veréffentlichung auf Abruf des Auftraggebers erfolgt. Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fir die
Nutzung der Werbung in Print-, Online und Tele-Medien aller Art, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielfdltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, éffentlicher Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar im Rahmen
der Vertragserfillung auf Dritte Gbertragbar und zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden
in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt Gbertragen.

Ziffer 5: Rabatte werden nicht gewdhrt fir Unternehmen, deren Geschéftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungstreibende Anzeigenauftrége
zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Der Verlag behdlt sich vor, einer auftraggebenden Agentur auch solche Rabatte oder Nachldsse
einzurGumen, die unabhdngig von dem einzelnen Anzeigenauftrag bzw. Werbungstreibenden sind. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abgerufen und veréffentlicht wird. Bei Sonderrabatten (z. B. Gegengeschdften etc.) werden zusatzlich anfallende Kosten (z. B. Postgebiihren)
gesondert ausgewiesen und nicht rabattiert und provisioniert.

Ziffer 6: Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn die
Nichterfiillung auf héhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Ziffer 7: Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Verein-
barung bedarf.

Ziffer 8: Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind (z. B. Advertorials), werden als solche vom Verlag in Versalien mit
+ANZEIGE"” (MindestschriftgroBe 12 Punkt) in einer kontrastreicheren Schrift zum Fond deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 9: Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses -und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstéBt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrdge, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung in Textform bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Ziffer 10: Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckdaten oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwort-
lich. Die Lieferung von Druckdaten hat tiber das DUON-Portal (www.duon-portal.de) zu erfolgen, soweit nicht anders vereinbart. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschddigte Druckdaten fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit von Beilagen, Beiklebern und Beiheftern ist allein der
Auftraggeber verantwortlich.

Ziffer 11: Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte,
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgdngig-
machung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrdnkt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schdden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kauf-
madnnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrldssigkeiten von Erflllungsgehilfen; in den Gbrigen Fdllen ist gegenlber
Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen mussen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln -innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Ziffer 12: Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurickgesandten Probe-
abziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 13: Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung der Anzeige tibersandt. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung anlaufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Der Verlag ist berechtigt, Vorauskasse zu verlangen. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewdhrt.
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Ziffer 14: Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrédge abhdngig zu machen.

Ziffer 15: Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckdaten sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Ziffer 16: Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss (iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die durchschnitt-
liche Auflage der belegten Ausgaben innerhalb des Kalenderjahres, fiir das die Preisliste glltig ist, die in der Preisliste genannte Auflage unterschreitet. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20%, bei einer Aufiage bis zu 100.000
Exemplaren 15%, bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 %, bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5% betrdgt. Darlber hinaus sind bei Abschliissen Preis-
minderungsanspriche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurtiicktreten konnte. Die mégliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagentiber- und Auflagenunterschreitungen
der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Riickvergltung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Beriicksichtigung der bereits
gewdhrten Agenturvergltung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr méglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergitung besteht nur, wenn die Riick-
vergiitungssumme mindestens 2.500, - Euro betrdgt.

Ziffer 17: Soweit nicht ausdricklich anders vereinbart, werden die Vertragsparteien den Inhalt des Anzeigenauftrags, insbesondere die Preise und Konditionen, streng
vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine Offenlegung gerichtlich oder behérdlich angeordnet wird oder zur gerichtlichen Durchsetzung eigener Rechte gegen
die jeweils andere Vertragspartei erforderlich ist.

Ziffer 18: Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Ziffer 19: Fir die Erhebung, Nutzung und Ubermittlung der Daten des Auftraggebers gilt die auf unserer Website www.bayard-media.de veréffentlichte Datenschutzer-
kldrung.

Zusdtzliche Bedingungen des Verlages:
a) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschdftsbedingungen des Verlages gelten sinngemdB auch fir Auftrdge Gber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderaus-
flhrungen. Jeder Auftrag wird erst nach Priifung der Druckdaten und nach Bestdatigung in Textform durch den Verlag rechtsverbindlich.

b) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preislisten
des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlungsvergitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Die Mittlerver-
gltung betragt 15%.

c) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch fir laufende Auftrage sofort in Kraft; dies gilt
gegeniiber Nichtkaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

d) Wird fir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der Nachweis des Konzernstatus des Werbungstreibenden erforderlich.
Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50% besteht.
Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestdtigung eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten Geschdftsberichts, bei Personengesell-
schaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein
spdterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestatigung durch den
Verlag in Textform. Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der Konzernzugehérigkeit gewdhrt. Die Beendigung der Konzernzugehérigkeit ist unverziiglich anzu-
zeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehérigkeit endet auch die Konzernrabattierung.
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Der Auftraggeber trdgt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen.
Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, gegen

den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrdchtigt werden. Der Verlag ist
berechtigt, Werbung fir Arznei- und Heilmittel von einer schriftlichen Zusicherung des dafir Verantwortlichen (iber die rechtliche Zuldssigkeit abhangig zu machen

und/oder auf Kosten des Auftraggebers die Werbevorlage von einer sachverstandigen Stelle auf die rechtliche Zuldssigkeit Gberprifen zu lassen.

f) Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen, Anderungen von GréBen, Formaten und der Wechsel von Farben nicht mehr méglich. Bei fernmiindlich aufgegebenen
Anzeigen oder fernmindlich erteilten Korrekturen haftet der Verlag nicht fir die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht Gbernommen, wenn sich
Mdangel an den Druckdaten erst beim Druck zeigen. Der Werbungstreibende hat bei ungeniigendem Abdruck dann keine Anspriche. Evtl. entstehende Mehrkosten
missen weiter berechnet werden.

Der Verlag Gbernimmt keine Gewdhr, wenn durch eine verspdtete Anlieferung der Druckdaten vereinbarte Platzierungen nicht eingehalten werden kénnen und
dadurch eine Minderung der Druckqualitdt eintritt.
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Fur Druckdaten jeglicher Art erlischt nach 8 Wochen die Aufbewahrungspflicht, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

i) Bei Betriebsstérungen oder in Fallen héherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und der-
gleichen-sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeit bedient-hat der Verlag Anspruch
auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier VW-Quartale verkauften Auflag vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhdltnis gekirzt, in dem die garantierte verkaufte
Auflage zur tatsdchlich ausgelieferten Auflage steht. Es erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistungen von Schadenersatz,
insbesondere wird auch kein Schadenersatz fir nicht veréffentlichte oder nicht rechtzeitig veréffentlichte Anzeigen geleistet.

j) Vom Verlag fir den Auftraggeber gestaltete Advertorialanzeigen dirfen nur flr Anzeigen in den dafiir bei Bayard Media gebuchten Objekten verwendet werden.
Weitere Rechte werden nicht eingerdumt.
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